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Prezados Amigos:

* Est4 convocada, para Julho destc ano, em Porto A-
legre, a IV Jornada Nacional dos Cineclubes brasi
leiros. Retine-se a jornada em um_momento que nos
parecce decisivo uma clara definigao de nosso movi

mento diante da realidade nacional.

* Pretendendo facilitar o didlogo em t6rno destas
definigoes, a FCCRJ oferece aos participantes do
encontro, alguns subsfdios ao temdrio ,proposto
(Conceituagao de Cineclube, Cineclubismo ¢ Cine-
ma Brasileiro, Cineclubismo, Infantil)., Subsidios
que pretendem ser nao posigoes radicais e defini
tivas, mas elemenios para confronto com as divez
sas contribuigoes que os cineclubgs brasileiros
levarao ao plenédrio da IV Jornada.

Os textos que compgem os Subsidios foram rcdigi-

dos por Cosme Alves Neto, Aldaira Campos, Silvan
do Cardoso c«Jaime Rodrigues Teixeira.

Esperando um futuro e proveitoso encontro em Por
to alegre, apresentamos nossas

Cordiais Saudaqses,
a FCCRJ.

CONCEITUACAO DE CINECLUBE BR
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* Uma conceituag§o~de cineclube partiria, necessariamente,

de uma conceituagao inicial de cultura, uma vez que é evi
dente a dimensao cultural do cineclube ¢ o surgimento de
sua consequéncia social,

* Assim, precisemos, para uma colocagao inicial do proble-
ma:

* A cultura é histérica. 4 iniciativa humana que cria aHis
t6ria ¢ precisamente : cultura. A Histéria nao é mais quc
o desenvolvimento do jrocesso pelo qual se opera a passa -
gem dialética da Natur za em Cultura, ou seja, do mundo na
tural em mundo humano, Tésse sentido, cultura identifica = *
8¢ com transformagacs T -ansformagao do mundo pelo Homem, pa-
ra o, Homem .

* Sendo o Homem sujeito ¢a Histéria por,_ser o criador da
cultura, as formas histdr cas das criagoes culturais devem
situar-sc na linha das exi>8ncias de realizagao do Homemem
determinada época ¢ lugar. Malquer cultura que nao atenda
a estas exigéncias & anti-h:stérica.

* As duas estruturas dialéticas fundamentais dentro das
quais sg realiza o movimento histérigo sao a estrutura de
dominagao e a estrutura de comunicagao. A passagem dialdtl
ca de §afureza a Cultura, objetivada pelo Homem, pode rea~
lizar-se dentro de qualquer_uma destas estruturas; tercmos,
N0 primeirg caso, a dominagao de uma consciSncia s8bre ou-
tra (relagao senhor-esfravo) e, no segundo, a comunicaggo
das conscidncias (relagao de pessoa a péssoa, no livre con
sentimento A tarefa histdrica comum), i

¥ A cultura-transformagao, como conteddo especifico da dia-
1ética histérica, participa de sua_dualidade estrutural ,E-
la poderd ser mediadora de dominacao ou mediadora de comu-
nica;ao. Um registro dos tipos de cultura de_dominagac Gs~
pecificaria: a cultura ecxotériea (ou de evasao, que define
© saber de um grupo pela ignorancia dos outros; perjora-

tivamente inteclectualista); a cultura ornmamental (definida
como instrumento de¢ perstfgio Soeia 3 ¢ precio-
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sista ¢ reflete a possc ociosa ¢ exploradora das riguczas
por um grupo previlegiado); a cultura idcolbgica (que sc
racionaliza em funcao do intercsse de classes ou de justi
ficativa de esquemas ideolbgicos predeterminados; ex: a
cultura burguesa)

* Uma v1sao, mesmo réplda, da realidade cultural bra311e1
indica, ainda, a cxist8ncia de uma cultura de domlnagao &
portanto alicnada e¢ anti-histérieca. 0 dlvérc1o entre a a
tura ¢ a rcalidade global (aspectos economlcos, sotinis 4
cte) no Brasil é caracterizado pela existéncia de uma bur

guesia metropolitana gue absorve a cultura cmanada por um

instrumental limitado t0pogréf1camente nao a transforman-
do em praxis. Por outro lado, uma Arca popular com possi-
bilidade de criagao cultural transformadora, impedida de
atuallzar-se devido &s pressocs econdmicas c sociais ¢ &
auséncia de um instrumental adequado.

* Em circunstancias tao 8érias, a cultura oricntada pe -
los grupos previlegiados fun01ona como freio e glemento @
contengao da massa. AsS experiéncias culturais sao profun-
damente marcadas pelas nececssidades de justificar um "sta
tus!' social. Diante déssc quadro, & compativel a aprcsen-
tagao da socicdadec brasileira como composta por grupos ai
turalmente dominados ¢ grupos culturalmente dominantes,
que impoem uma cultura estdtica de reflexo ¢ nao uma cul-
tura transformadora de reflexao.

* Uma cultura aut@nticamente popular no Brasil cncontra -
se ainda em gestagao. Ultrapassada a época em guc 0s cle-
mentos culturais populares cram apenas motivagao "folclé-
rica" numa cultura de elite, atravessamos um primeiro mo-
mento da cultura popular: aquele cm gque o instrumental ml
“tural assume cardter cssencialmente dldétlco, elemento de
consclentlzagao do povo, permitindc uma futura crlagao po
_pular, uma cmanagao, uma transformagao proveniente do po=
vo mesmo. Eventualmente esta cultura didédtica terd sua vé
lidade estética universal, mas isto nao retira seu card =
ter ¢ sua nccessidade consc1entlzadora.

* Dentro dessa cultura progressiva deve situar-se o cine-
clubismo brasileiro, se¢ prectende emergir do "status" alie
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nado ¢ allenante, em que uma clite se rcspondc a si mesma,
numa estrutura estdtica que restringe o fentmeno cultural
a um grupo previlegiado, "gerando uma monocultura que o a-
fota substancialmente" (cf. M.Capovilla in "Cinema ¢ Cuktu
I-a")

* 0 cineclubismo br4311e1ro, criade & imagem do frances es
te surgido como conscquéncia de uma caractcristlca viven =
cultural, aprescnta-sc¢, com raras excegovu, como elemento
de mediag o inauténtica, desligado do acimulo cultural da
comunidade. Este cincclubismo nasceu ¢ proliferou num mun-
do & parte. Sem uma 1nter—rclagao popular, nao é dec espan-
tar a vida precédria refletida pela instabilidade financei-
ra, a incapacidadc de magnctizar platéias ¢ ampliar suas a
tividades; o cineclubismo dirigido a elites tem seus mome&
tos contadoss

* Cincclubismo no Brasil s6 terid validade quando enquadrar
s¢ no primeiro momento da revoluga cultural brasilecira,
quando suas expericncias condicionarem a formagao de uma
consc1enc1a eritica no povo, superando um estado de consci
¢ncia ingénua. Num_segundo momento, esta consciencia critl
ca levard a uma agao cultural transformadora c & supcragao
progrecssiva do "status" social, Esta a missao principal do
ecineclube no Brasil em gue vivcmos.

* Fontes consultadas: H. Vaz, "Cultura e Poder".
M. Capovilla, "Cinema e Cultura".
R. Andradec, "Emergir & Cultura'.
T. Rodrigues e A.M. Coutinho:
"Cultura Popular".
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B2 GINECLUBISMO E CINEMA BRASILEIRO ﬁ
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* Nossa premissa de valor & analisar, cm grande linhas, os
problemas fundamentais do cinema brasileiro dentro de um

contexto antalitico global, na medida em que haja uma vin-
culagao dircta entre éssec mesmo cinema ¢ o processo social.

%* Para 0 nosso propSsito, chamaremos de processo social as
sugessivas transformagoes psico-objetivas capazes de cria-
rem melhores solugoes gue as deliberadamente idealizadas
dentro da sociedade. Assim, torna-sc¢ inconfundivel a ima -
néncia de um cinema que se¢ possa afirmar como redutor da
5§alidade social com todas as implicagoes que daf possam &
T : &

* No_Brasil, discute-se, desde os velhos tempos, o baixo

padrao de nosso cinema, quer no sentido puramente artfsti-
co - e gsta é a Stica dominante - quer no aspecto puramen-
e econdmico, a saber, as caractorfisticas infra-cstrutura-
is da pobreza éc uma cconomia einematogrifica. Na yerdade,
tem havido, guasec sempre, uma consideravel distoxgao a res
peito das Sticas analfticas. it

* Aqueles que cxaminam os fendmenos puramentc artfsticos @
aferrados, enrodilhados a jargoes infelectuais que nao se
coadunam com nossa rcalidade s8cio-cultural,

# Por outro lado, h€ aquéles que vém no fundamento ceondmi
¢o a causa do pauperismo do eincma brasileirg. Também & um
ponto de vista completamente irrealista. Sengo, vejamos:

"Nao h4 dfvida de que a indistria cinematogrdfica no Bra -
sil aprescnta-se muito mais subdesenvolvida do que qual-

quer outro setor de produgao. E a explicag;o estf no prégo
arbitrdrio dos bilhetes. FOsso o mesmo nfvel do prego tabe
lado aplicado a qualquer outro produto ¢ terfamos o mesmo
quadro de auséncia c¢ deficilncia qualitativa de produgaom
ra este produto" (ef. GEICINE, Crupo de Trabalho s8bre o ta
belamento dos pregos de ingressos ¢ suas consequincias).
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%* Como sc a liberagao dos pregos dos ingressos f5sse a pana
céia para o rompimento do quadro conframgedor da rcalidade
cinematogriafica brasileciral

* NWa verdade, as causag do nosso atraso cm relagao & indds-
tria cinematogrdfica sao muito mais complexas do quc a pri-
meira vista possa parccer. Nao € a simples liberagao dos in
gressos que vai nos libertar para uma decolagem rdpida & de
senvolvimento cinematogrifico. o

% 0 mercado cincmatogrédfico brasileiro se¢ apresenta sensi -
velmente desequilibrado. Dado que existe tma hiperoferta ,
‘sendo os pregos dos ingressos realmente baixos em  relagao

aos de outros paises, concluc-se facilmente que O rendimen
_to médio dos fibmes & pequeno, donde se deduz a méxima eco-
ndmica de quc nao & suficiente assegurar, simplesmente, uma
ampla venda para cada pelicula, mas § de fundamental impor-
tAncia colocar-ge no mercado o maior nimero de filmes ¢ nas
‘melhores condigoes possiveis.

‘% Ora, é justamente isto o que ocorrc nao s6 no Brasil - pa
s dc vastas contradigoes estruturais - como na maioria dos
pafises capitalistas.

¥ 0 filme brasileiro sofre, entao, uma violenta disparidade
‘dc forga compctitiva com a pelicula impressa estrangeira.

Sendo o pafs econbmicamente atrasado, possii, por isso mes-
mo, uma rigida oferta de capital para a economfa como um to
do, e isto mais se agrava guando passamos para O campoO espE
¢cificamente cinematografico,onde aquele & inexistente, uma
vez quc n¥e possuimos uma indfistria cinematogrédfica e as s
-sas incipientcs produtoras se 1imitam ao terreno da produ -
¢ao acidental, ao sabor do idealismo e da férrea vontade cm
batente dos que desejam fazer cincma. o3

* 1) parte o problema da produgao de chanchadas - cmbora his
toricamente vdlida, porguanto criou um_pessoal técnico qua-
lificado - hoje ultrapassada, a produgao de filmes no Bra-
sil sé apresenta de forma irracional. Segundo cdlculos,para
cada dezoito méses, um filme brasileiro é frustrado na © sua
consecugao, ficando inacabado. Nossos produtores, ao que pa
rece, nao se¢ dao conta da duragao da rodagem como fator pri
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giiznzzoigizﬁtze?iizizezro do nossodmercadlolc,B goziggezii;:i
imistas de receita, esquecendo-se g
so"rilae, donise do tormiitrio mcionst, § 0,10 moes, ¢
m > -~
32§ §3232p2i22333as i?dzzes, como Rio e Sao Paulo,geram rg
ceitas da ordem de 40% do total.

* 0 produtor brasileiro nao pode mglhorqr Suat;2§2ngi zeig
tabilidade intervindo no mercado, 13?0 e,tcog eyl
ceita (nao devemos; esquecer gue-a lei pro Zc1§ ok ;.i
50% para o produtor ou até mesmo o famoso bec g d 55
sao continuamente burlados), ficando ac sabor da p pitisg
comercial das distribuidoras. Como os ?us?os de exp itaiel
sc repartem entrea produtora e a‘dlstrlbuld?fa, 1nEVﬁerca:
mente o produtor sempre leva a p}or parte, Ja que 2 )
do brasileiro é supersaturaco. Dizemos supersaturado p =
gquanto a demanda do mercado 01gematogréflco.br2311eiro,200
bases puramente ccondmicas, atinge a,wapr?xlma amen 2; g
filmes ¢, no entanto, a ofertg atual de filmes no pa

de cérea de 700 filmes, aproximadamente.

* Investiguemos agora a causa fundamental do nosso Ztras;a
industrial cinematogréfico, prescrevendoso dentro y e uco
perspectiva ampla ¢ envolvente, dentro do guadrg sécig-e %
nomico brasileiro. Assim, fargmos uma ligeira dlg?essaoic_
entffica dentro da ordem econdmica, qé que. seria impossi -
vel dissociar o cinema, como ipddstria, daquela ordem. Lo-
g0 veremos gue positivamente.nao-poderia haYer camp: gazis
a implantagao de uma indﬁst?lg cinematogréfica coxfl1 gra 5
implicagoes, porgue as condigoes da ecogomia bra§1 eéad

ram bem outras, caracterizada pelo sentido colonial e dex
pendéncia. Nao serd preciso nos aprofundgrm9s em dema31aéb
tempo: basta inferir nossa andlise no primeiro qgartel 0
presente século, época justamen?e do apogeu do clnega ame-
ricano, Mas, fixemos nossas idéias na premissa econdmica.

* A cconomfa brasileira, acompanhando a tendéncia geral oh
se}vada em fins do sfculo passado, para a especializagaoin
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ternacional, tornou—sg ¢ manteve-se até 1939 umacconomfa ti
picamente de exportagao, sedimentada, principalmente, no ca
fé. Assim, o crescimento do pafs estava fortemente vincula=-
do as exportagoes de um nfimero reduzido de produtos agrico-
las (como ainda aontece hojec). Praticamente todos os inter-
résses financeiros estavam voltados_para o comércio cxte -
rior. O progresso ineipiente de entao formava-se & sombra &
uma dependéncia externa, isto &, era um crescimento nao in-
tegrado, mas para "fora". Os dirigentes do pais haviam sido
preparados para servir aos reclamos da nossa exportacao

al tamente vulnerivel aos interasses exteriores (recordemos
que o comércio exterior do Brasil continfa, até a presente
data, fortemente concentrado nos Estados Unidos) e gual-
quer polftica protcecionista & nossa formagao industrial cra,

como & obvio, ideoldgicamente desconcertante para a mentali
dade da épocas e

* Nao nos ecausa espéeie, por exemplo, que os filmes amcrica
nos tenham dominado o mercado brasileiro e o Govérno nenhu=
ma atitude prdtica tenha tomado até agora contra o monopé -
1lio de tais filmes, de vez que, ™o chamado 'Cenvénio do Ca
fé', assinado em 1935 entre o Brasil ¢ os Estados Unidos,h%
uma cldsula que praticamente profbe ao Govérno brasileirs fi
zer qualquer restrigao 2 entrada de filmes norte-americancs
em nosso pafs" (cf. Alex Viany, #iota 14 in "0 Cinema, sua
Arte, sua Técnica e sua Economia" de G. Sadoul, pg. 55 )+

* A explicagao & clara: a indfistria cincmatogrdfica america
na é controlada pelos grandesintcrasses financeiros interna
cionais e a poderosa MPA (Motiog Picture Association) con =
trola nao s6 a total distribuigac de filmes no mercado ame-
ricano, como grande parte do mercado do "mundo livre", éste
a cargo da Motion Picture Export Association.

¥ A MPL, scgundo seu presidente, Eric Johnston, tem por le-
ma sagrado o seguinte postulado: ™ao pode existir uma in -
distria livre_de cinema no mundo, tendo como finalidade ape
nas a produgao local, sem visar principalmente o mercado
estrangeiro; é necessirio que nossos produtores ¢ homens de
cinema se lembrem disso". De igual modo, a MPA se assenta m
seguinte tripé bdsico: (a) marjoragao proporcional 2 produ-
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ggo (o prego médio dos ingressos nos EEQU é o mais elevado
do mundo); {b) a imposigao de quota de importagao (o merca
do americano é fortemente protegido ou, em outras palavras,
& ultra-nacionalista); (c¢) a censura.

* Conforme vimos, linhas atrds, o dominio dos filmes"gmeyi
canos, que jé4 era de fato.nos anos vinte, torgou—se etJE
re" em 1935. A este respeito, vale a pena ouvirmos  esta
grande migua de Huhmberto Magro: "conflava@os no ngcionalis
mo ¢ na tolerancia das plateias,-o que ate’hoqe nao me.de—
siludiu. BEp breve, pordm, comerc}antes e tecn}cos, verifi-
camos o0 ledo engano: O fil?e nacional, sob ?oaos 0s preteg
tos, encontrava uma resistencia compacta ¢ invencivel en-
tre os distribuidores, amarrados quc estavam ao monopdélio
estrangeiro, gque avassalava com scus prgduto§ o} mercadohgi
sileiro, de ponta a ponta". (cf. Alex Viany in "Introdugao
ao Cinema Brasileiro', pgs 86-87).

% Sendo um cinema "oprimido" pela coneorréncia esmagadora_
dos filmes importados e tendo como suporte uma gconomia;ri
miria exportadora, da gual 20% de sua renda nac1ogal cor -
respondiam ag valor da cxportagao dos produtos primdrios

(poresta razao o baixo niyel da ?enda'lyt?rna do pafs nao
poderia permitir a formagao de d13pon%b111dades de poupan-
¢a suficientes para atender as necessidades de recursos pa
ra investimentos, em margem mais do que guficiente para um
processo de industrializagao) o Bragil nao poderfa formar

um complexo industrial cinematogréflc? a semelhan?a do que
ocorreu, facilmente, nas ceonomias mais dcsenvo}v1das. Ade
mais, toda a superestrutura ideoldgica fra.condlcignada a-
qucla mentalidade tfpicamente de dependéncia colonial.

#* B interessante observar, por outro lado, que apbs a der-
rocada do café, em 1929, iniciou-se um lento processo & ig
dustrializaggo da economfa brasileira, incrementado gquando
da ecolosao da scgunda elerra mundial, jg que o0s begs que
o pafs_jmportava até entao sbbitamente ficaram de d}ficll
aquisigao. Entretanto, o gréu de depende§01§ ccondmica con
tinuava em grande escala, mas tal dependéncia foge ao esco
po do presente trabalho.
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* Diremos, contudo, algumas palavras clucidativas do pPro -
blema de capital referente 3 inddstria de cinema: "A econo
mia cinematogrdfica necessita de uwma inversao de capital
de grande volume, necessfrio para uma meta de qualidade de
sgjada. Terd dg sor um_capital disposto a inversaao (em a-
goes ¢ obrigagoes) e nao simplesmente creditfcio, uma vez
que a transformagao de mercado atravéds de uma_produgao de
qualidade exige um longo perfodo de tempo ¢ nao pode ser
fundamentada sObre a insegura base de um figanciamento de

cerédito, nccessitando, por outro lado, de um capital de lon
80 prazo e que participa plenamente nos riscos., Nao hd dde
vida que a indfistria cinematogrdfica pertcnce a um ramo c-

conomico de cariter expansivo e que, como tal, pelo incen-

tivo da demanda ¢ pela possibilidade de melhorar seus pre-

gos, promete clevar seu rendimento. 4 inversao de capitais

dispostos a correr o risco, neste ramo de economfa, que em

sua histéria tem atrafdo, geralmente, os gapitais cespecula

tives, deverfa ser, portanto, reconheceida coko lucrativa o
intercssante" (cf, Walter Dadeck in "Economia Cinematogré-

fica", pgs. 190-191). Além @isso, como observagao final,va

le a pena ressaltar que, cnguanto a dinﬁmica~socia1 ¢ polf
tica conduz a massa popular a uma participagao cada vez ma
is intensa na gestagao do poder polftico, a dinamica econd

mica brasilcira nao conduz aquela participagao no mesmo~
gréu em relagao ao poder econdmico, este cada vez maior nas
maos d¢ uma minorfa previlcgiada, gerando uma notdvel cons

tradigao de forgas.

* A elite detentora do poder econdmico nao ecstd disposta a
correr o risco de inversoes macigas de recursos no campo

einematogrifico, e o exemplo frustrado da Vera Cruz, Maris
tela e Multifilmes revela o carfter alienado de compreen =~
sao da nossa ordem ccondmica ¢ social, bastando dizer que
nenhum filme safdo daquelas companhias cobriu a margem dos
custos de produgao. Ademais, a caracterfstica de nossa eco
nomfa & justamente a caréncia de saldos 1fquidos nececssé =
rios para as inversoes em muitos setores_da ordem vigente,
quanto mais no que diz respeito 3 formagao dc uma infrasacs
trutura cinematogréfica. g

* No aspeco puramente cultural, o pafs ainda se¢ ressente ’
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grandemente, da i@portaggo do produto cultural fabrmcaco no
exterior - situagao tfpica de colonialismo - dond? se pode
concluir, fazendi-se uma simbiose no aspecto cconomico e
social; que a socicdadc brasileira apresenta sintomas cla-
ros de uma globalidade alienada, Mesmo que considoremos o
atraso de nossa cul tura em fungao do subdesenvolvimento do
pais, iremos cair num caso simples de causacac circular,is
to €, a comunidadc ¢ atrasada porgue ¢ culturalmente inciz
plente. Assim, em um contexto socialmente alicnacdo, a cul-
tura cstd, inevitavelmente, condénada & ingutenticidadejte
nomeno que podemos observar no cincclubismo brasileiro,pro
jetado a sombra de um mimetismo oriundo do cinecclubismo
francés, completamente ultrapagsado.

* A propbsito vale a pena lembrar a inautenticidadc do ci-
neeclubismo brasileing@ desdedscus i grindérdiss, £0m o fancse

"Chaplin. €lub‘,; compg@sto peio ch@lado #8rupoltos 16", hege
mético em elocubragoes cstéreis, scgundo nos conta um cro-
nista da época. De um modo geral, a Mintclligentsia" cos

cineclubecs dos grande centros urbanos brasileiros permane-
ce na mesma tradigao hermética e aeadémica, cujosiwvalbres,
em sua forma de culturagao, sao o reflcxo tipico de umacul
tura mimética, palavrosa ¢ livresca. 5

¥ Da mesma forma, algo de semelhantc cecorre no terrecno  da
critica cinematogrdfica brasileira. Imersos numa "praxigh

inauténtica, os criticos“ouscronistss de einema no Prasil

(com algumas_c honrosas excegocs) sao inconsecientes da prd
pria alienagao, precocupados em. dmportar idéias e problcmas
do cinema alienigena, dedicandesse g uma elocubragao pala-
vrosa e avidamente imantada de padroes inteiramente divor-
ciados da nossa realidade. Fagem, dando wasa® & sua vaida-
de pessoal (que, em graade parte, consistc em ler, tradu -
zir ¢ citar os autores sstrangeiros) criticas para si mes-
mos, imersos numa vacuidade gratuita, privados da tarcfaes
pecifica de orientar ¢ informar o espectador comum. No ca-
so do cinema brasileiro, por cxemplo, a massa sb toma co -
nhecimento dos nossos filmes, de um modo geral, quando os
mesmos sao cxibidos. Nenhum caracter promocional docritico,
nenhum “balao de ensaio", mas, em compensagao, o cspecta -
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dor brasileiro sofre uma verdadeira verborréia sdbre o que
fazem os autores estrangeiros ¢ os grupinhos, as preferén -
cias pessoais, tudo em forma de uma erudigao fantasiosa, de
um palavreado inftil, incompreensivel para a massa. Esta ’

por assim dizer, & tratada como um objcto passivo, algo cos
mo um rewipiente que precisa see enchido de qualquer forma.

* A inteligGncia pedante do crftico brasileiro & por essén-
cia aquela das clites. Sua degvingulagag da problemdtica do
cinema brasileiro, cuja solugao nao & tao fécil como pensam
certos ingénuos que militam nos grande jornais cariocas e
paulistas, é a porta aberta g todos os desvarios da inteli-
géncia compromectida com padroes importados, aos"ensaios'" de
simples ¢ vadia especulagao clocubrativa.

* 0 exemplo mais gritante desta forma de alienaggo sao 0s
filmes produzidos por Walter Hugo Khoury, RiAfora, Tlelli
etc. "A Ilha", por exemplo, de triste e confrangedora memd-
ria, perdesse num cmaranhado de pscudo-anilise psicolégica .
quando_o caboclo do litoral paulista, o caigara, vive em
condigoes infra-humanas; mas a Khoury, como bom burgués,in-
teressa-se por ouiras coisas mais importanics...

* Tudo o que dissemos a respeito da "praxis" do critico bra
sileiro, grosso modo, se coaduna com a atuagao do nosso ci-
neclubismo sofisticado, se bem que possamos colher, aqui ¢
acold, algumas cxcegoes. Contudo, & triste o quadro geral.

* Dentro de uma reformtlag'é'o ampla, tal quadro sé poderdscr
ultrapassado se os cineclubes brasileiros, quando muito, a-
gissem dentro de uma "praxis" auténtica de nosso contexto
global, cscoimados numa tripla determinagao; (a) uma funda-
mentagao culturalmente vdlida, com os dados cmergentes da
cultura brasileira; a saber: tomar consciGncia do caracter
de subproduto, da forma reflexiva de nossa cultura, aindaho
je presa a padroes inauténticos, esnobes; (b) um papel pol¥
tico social, isto &, ultrapassamento do academismo mimético
que orienta os 'grupinhos" intelectuais, atados, atrelados
a uma estrutura cadtica e socialmente divcroiada do quadro
geral do cinema brasileiro; (c) a criagao de uma conscién -
cia comunicativa com o univorsal, na medida em que haja uma
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nrevolugao", vale dizer, um cineclubismo que n#o mais sc¢ po:r
sa vinecular as antigas categurias .

% A miséria do cineclubismo brasileiro & total gobre o pla-
no sociolbgico, polfiticoc e filosbfico (h4 ecxcegoes, repeti-
mos, mas rarass. Abstraindo-se o dado irredutivel da pobre-
za econdmica dos cineclubes, h4, por assim dizer, uma verda
deira atrofia da fungao de uma "intelligentsia" verdadeira =
mgnte nacional. Trata-se,; efetivamente, dec sc abandonar ara

sa0 mitiva da existéncia do-cipeclube ¢ transformi-lo, real
mente, num instrumento de "razao prdtican.

¥ Teceremos, agora, algumas congideragocs sobre o chamado

ncinema novo" que, fundamentalmente, é uma tipificagao de-
uma ampla mentalidade anticonformista, ou scja, as atitudes
criticas ¢ objetivas quec alguns valbres vem adotandoNdiaﬁte
da grte "vazial' ¢ aébil do cinema brasileiro, ou a nao acei
tagao dos padrocs impostos pela socicdade. =

* Nossa premissa de valdr é a pesquiza analftica dos centra-
ves ao desenvolvimento do cinema brasileiro e_o ultrapassa-
mento dagquelas peias, na conscquente vinculagao com O pro -
cesso social.

* Por outro lado, nossa_premigsa de valdr de um cincma com
matiz no dado social, nao implica um desprezo pela perspcc-
tiva mais ampla, isto &, considerando a arte cincmatografi-
ca como expressao de um ideal. (bviamente que cste ideal,
forjado dentro do mundo de valdres do artista, s6 poderd r
o seu cunho dc validade quando nao_for cstranho & realidade
envolvente, cm suas complexas fungoes multimodas.

* Tamb&m nao cabe aquf cair no dilgma ultrapassado: "cinema,
arte ou mgrcadoria?". "# preciso nao esquecer que Arte e E-
conomia nao sao conceitos opostos, mas simplesmente distin-
tos, podendo, portanto, atuar conjuntamente. O cinema ¢ um
setor da cultura que se realiza através da economia lucrati
va, a organizagao ¢ a cstrutura histérica de uma inddstria,
utilizando o atual estado e, em seu caso, ©O futuro desenvol
vimento das condigoes, formas ¢ meios da organizaggo indus=
trial. B pura ilusao querer resolver o problema do ponto de
vista exclusivamente econdmico; -6 velha esta visao parcial
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da natureza do cinema, a qual nao reconhece a estrcita re-
lagao entre cinema-arte ¢ cinema-cconomia. De_tal manecira
ostes conceitos estao unidos, que a preocupagao do cinema-
-arte em conseguir bom cinema nao deixa indiferente o cine
ma-cconomia, uma vez gue exige uma cooperagao construtiva
entre ambos" (cf. Walter Dadeck, in op. cit., pg. 13).

* A arte cinematogrdfica &, cvidentemente, um fator ineren
tc ao complexo social. Isto mais sc afirma porquanto o ci=
nema, por seu poder sugestivo e comunicativo (muitas vezes
precariamcnte aproveitado), pela amplitude humana de sua
perspectiva, penetrando em todas as classes sociais, impoe
-se, nccessariamente, como o elemento principal da divulga
¢ao da iddia, dos valdres imanentes & condigao social do e
Homem,

* nj imagem parece-me ter um cariter gque eu qualificaria &
totalitdrio, ditatorial", afirma André Chnson. "Quando sua
importancia aumenta, continia o autor, quando se multipli-
ca, levA-los-4 a fazer tal ou qual gesto, a exccutar tal m
qual ato, a comprar este ou aquele produto, ou, em um pla-
no mais elevado, a pensar: 'sempre tem razaol!', ante a fi.-
gura do ditador, que tem seu punho para vocés..." (o autor
pensa, cvidentemente e metaforamente, na figura de Hitler)
"Existe, portanto, um possfvel imperialismo da imagem" (cf
André Chanson, in "Linguagen y Imagens' apud "Esta en Peli
gro la Cultura?"). i

%* A finalidade da cultura & cnginar os homens a viver me-
1hor o "as formas da cultura sao mfiltiplas; cstao estreita
menté vinculadas as particularidades de ug povo, de sua Hs
téria. Assim, & diffcil imaginar em gqualquer pafs um desen
volvimento da cultura & margem das tradigoes nacionais. Iy
tendéncia que hoje se obscrva, em alguns lugares, de rcne-
gar a cultura nacional, adotando, mgcﬁnicamente, a ideolo-
gfa ¢ modos de ser de outro pais, nao pode ser considerado
como um esforgo de ampliagao da cultura, mas como um aten-
tado contra a mesma. Nada obstante, o vinculo que se es-

trcita entre os diferentes povos contribui para a universa
lidade das realizagoes da cultura, criadas soObre uma base
nacional” (cf. Ilya Ehrenbourg in "O Caminho do Século",a-
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pud "Esta en Peligro la Cultura?"),

* nCada cultura & algo de diferente, de original. E origi-
nal, contudo, como estilo, como a maneira pela qual o gru-
po ou o povo aprende @ expressar o que & caracterfstico né
le ¢ o0 estilo estf scempre modificando-se" (cf. Robert Mac
Iver in "As Malhas do Gov@rno", pg. 366).

* Ora, uma objetivagao tebtica do ''cinema novo" 86 tem sen

tido dentro de uma andlise ampla do quadro envolvente = da

socicdade brasileira ¢ o fenOmeno de culturagao, para  sua
plena validade teri que possuir o modo similar da notével
observagao de Ilya EBhrenbourg.

* Em sa consciéncia, encontramos &sse quadro amplo sdbre a
cultura na maioria dos filmes brasileiros? A resposta sé
poderia ser ncgativa, dado o fato quey, conforme ja disse
mos atrds, a globalidade da sociedade brasilecira & aliena-
da, muito embora nao exista, conforme diz Rudolf Rocker
(in "Nacionalismo e Culturam"),"cultura alguma, seja do ca-
riter que for, que se possa aflrmar, constituida de uma com
pleta 1ndepcndcncla € scm a agao de_influencias estrangas,
uma vez que nunca estamos em s1uu?§ao de assinalar uma li-
nha fronteiriga entre o que adquirimos por nossas préprias
forgas ¢ o que &apresidemos dos demais", Todavia, 0 signifi-
cado das palavras do autor e o problema da cultura brasi -~
leira - imantada de mimetismos alheios - vai uma grande di
ferenga.

* Na verdade, o cinema brasileiro, com poucas exnegoes,per
mancce dentro de um estado natural, 'isto é, na falta de u-
ma "intelligentsia" significativa, o homem sendo dominado
por seu ambiente. Faz-se, na atualidade, uma tentativa de
dlrupgao déste estado natural ideolégico: busca-sSe uma
perspectiva ampla, que possa criar um estado cultural per-
feitamente vdlido, na medida em que o ambicnte seja domlna
do pelo Homem, o artista,

* Todavia, aquela tentativa continfa num mero campo especu
lativo. Sao apenas idéias amplas, frustradas quanto ao ter
reno da "praxis", como & o caso dos filmes do "cinema no -
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vo". H4 muito mais~caracterizag§o gratuita ¢ superficial @
que uma visualizagao consciente conforme o dado social. O
amadorismo, o primarismo incolor de certas concepgoes soam
falsamente. Perdido o cardter esponténeo da visac peculiar
do artista, em rclagdo ao sistema envolvente, nao ha pro
priamentc uma criagao a partir do dado bruto secial, masg
sim um maneirismo presungoso, g¢qnallochentc, que se divor
cia do contacto com o real, das motlvagocs legitimas Galas
sa.

i geraggo atual, imanente ao cinema novo, sé podera ter

COmo eSCOopo a tarefa de desprender-sc dec Pef+69 hédbitos mn
gosos do espirito de nossa cultura pobrcta ¢ desligar - s¢
de certas idéias concencionais que ainda obstruem a visao
de um mundo social, cujo processo, em sua totalidade Hinﬁ—
mica, forgosamente tera de corresponder i 1””'EJ?A?
va dofhomem b#a€ileiro. O importante & enta :”~uL“1” uma
consciéneiaelara 2o mundo circundante e,paltlnao dai, ané

bje u.g

lisando-o0; criticando-o sem eufemismo , cstabelecer a relﬁ
"gao que existe ehtre aquela rcalidade e a idéia transprita

em imdgem. Obviamenteé que nac se trata de um cinema para
o homem cultivado, mas criar uma cspécic dec sociologia da
cultura.

¥ A validade do nosso cincma, como veiculo de cultura, sé
teri uma sélica base, guando sc revelar plenamente capaz &
una afiTmang na reallzagao dé valdresa Nao teria sentido,
sc nao fossdiessata sual esséneia.

* 0 carater popular do cinema vai serviny como suporte de u
me nova forma de eﬁpreosao de idéias, desenpadcagas pelaw
mutagoeb séeio-chlturals, fermentadas pela prépria dinami~
¢a do processo histérieo da socicdade. Aqui, pois, se deli
ncia, legitimamente, a realidade funcional do cinema brasw
leiro, na pr0porgao cm que for capaz de se integrar, Perm?

nentemente, com os costumes, as traclgoes, as aspiragocsm

tivas. Va ilusao ncgar tal fato.

* Por outro lado, como o cinema estéd integrado na vida so-
cial é natural que sofra as modlflcagocs experlmentadas pe
la prépria sociedade. Sdmente depois que a consciéncia da
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massa despertou para a realidade_do desenvolvimento econdmi
co-social e perdeu aquela condigao fatalista de "ser pobre
porque € pobre" ¢ comegou a indagar as causas de sua baixa
condigao social em relagao aos centros mais desenvolvidos ,
foi posafvel o surgimento de diferentes f8rgas onipresentes
conscicntes bu até mesmo inconscicentes, mas de grdys conver
gentes em sua quase totalidade, A ftica desejada nao § aque
la "de fora", mas a "de dentro", vale dizer, a formagao do
nacionalismo, da busca incessante de uma ontologia auténti-
camente nacional. O diffcil, no caso, nao & fazer as coisas
como sc faziam em tal ou qual época. E sim conforme as exi-
géncias ¢ scnsibilidades de nosso tempo, com uma exccugao a
propriada e adequada. =

* Ante o significado profundo de tais grandezas, as contra-
digoes, as dreas dg fricgao do sistema sécio-cultural e a
conscquente criagao de um novo horizonte cultural, mais am
bicioso e, sobretudo, atuantecy de forma auténtica, terao de
vir & luz e fécil scrf deduzirmos a importdncia que terd{ o
cinema brasileiro, vinculado a este sistema de fOrgas.

* Quanto i participaq;o do Estado, dado que 0 nosso sistema
ccondmico & capitalista, a vinculagao daquele clemento sers
cada vez maior, & medida que o desenvolvimento do pafs seja
de cardter crescentemente integrador, mas isto requereriawm
longo prazo. i curto prazo, nossos valdres que desejam umdc
nema auténticamente nacional, teria que agir agressivamenta
postulando medidas de caréter nitidamente protecionista pa-
ra 0 nosso cinema, a saber: as gquaotas de importagao,uma e-
fetiva exigéneia do cumprimento por parte das distribuidoras
estrangeiras das leis e decretos do cinema brasileiro e,so-
bretudo, a estrita observancia do artigo 97, pardgrafo 32 @
regulamento da Lei 4.154 do impostoc de renda, o qual grava
aquelas companhias na razao de 40% dos scus rendimentos su
feridos no Brasil, tendo as mesmas o direito de optar pelo
depbsito, no Banco do Brasil, em conta especial, de 4Q% do
imposto devido, podendo aplicar essa importancia, mediante
autorizagao do GEICIBE {que, segundo_o jornal "Correiod Ma
nha" é um 8rgao fantasma), na produgao de filmes no pals. 0
que, quando muito, se nao € o ideal descjado, j6 & o embri-

19

ao de um fundo de recursos para as inversocs em filmes. §<h
: - - N - : s -

se¢ lamentar, contudo, a ineficicéncia administrativa da ma -

quina estatal.

* Fontes consul tadas:
-GEICINE: Grupo de Trabalho sobwe o tabelamento dos pre -
¢os de ingressos e suas consequencilas.
-4, Viany, "Introdugao ao Cinema Brasileiro".
-A, Viany, notas a "O Cinema'" de G. Sadoul.
-W. Dadeck, "Gconomia Cinematogrédfical
-A. Chanson, "Linguagem e¢ Imagens" in "Esta en Peligro la
Cultura?"., 3
~I. Ehrenbourg, "O Caminho do Século'" in "Esta en Peligro
48 Cullifse® 1,
-R. MacIver, "Nas Malhas do Govérno",
-R. Rocker, "Nacionalismo e Cultura'.
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*_Esboga-se no Brasil uma preocupaggo pelo cinema em rela-
¢ao & inffncia, no que dig respeito aos problemas de produ
¢ao especializada, exibigao segundo métogos'pedagégicos,mg
tivagao para um maior interésse pelo fendOmeno cinematogri-
ficg e, sobretudo, utilizando o cinema como veisulo de edu
cagao ¢ complementagao cultural.

* ppesar de algumas tentativas mais ou menos recentes, em
Porto Alegre ¢ Belo Horizonte gue, segundo informagoes que
nos chegaram, nao foram adiante, parcce-nos gue O movimen-
to iniciado pela professora Ilka Brunilde Laurito, respon-
sdvel pelo Departamento Infantil da Cinemateca Brasileira,
em Sao Paulo, possii maiorcs possibilidades de se afirmar,
déle rescultando algo de vAlido, nao somente para os adul-
tos envolvidos, mas para as prbéprias criangas em seus pro-
blemas cducacionais.,

* Apesar de os trabalhos estarem em cstado embriondrio, na
fase de recolhimento de dados, primeiras impressogs, ctc.,
desde jé desejarfamos fazer uma séric de observagoes sObre
o problema, sem intuitos criticos, apenas apresentando fa-
tos recolhidos ao sabor dos acontecimentos, a partir de u-
ma realidade constatada. :

* Quando Gilbert Cohen-Séat ("ProblEmes du Cinfma et de 1!
Information Visuelle", PUF 1961) discorre sobre o esgota -
mento de uma cultura verbal, preconizando o advento de uma
cultura visual-popular em face dos vefculos dc massa (mass
media), é sinal de que_os problemas suscitados pelo cinema,
sua aplicagao & educagao e suas influéncias no comportamen
to psico-social nao podem ser mais analisadas e¢ aplicadas
segundo os cAnones cléssicos até agora utilizados,

* A nova civilizaggo, seduzida pelo "charme" da imagem,cri
ando o "homo cinematograficus" (cf Edgar Morin, "Le Cinéma
ou L'Homme Imaginaire, Ed.Minuit, 1956), & uma nova civili
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zagao que deve ser analisada segundo uma nova Stica, alic-
nada dos preconceitos até agora estabelccidos.

*: A pergunta :fundamental que deve ser feita neste momento---
&: Estamos preparados para ésse trabalho? Tercmos um obje-
tivo mais ou menos cem vista? Quais os clementos que conta-
mos para osse trabalho? Que sabemos nés do assunto? e

* Sao formulagaes que devem ser respondidas com o méximo &
sinceridade possfvel, mesmo que a resposts signifique a ces
sagao provisdria do trabalho até a obtengao de elementos e
que nos permitam respondé-las conscientemente.

* Para a coleta de dados com esta finalidade, a FCCRJ utili
zou, inicialmente, uma adaptagao do Questiondrio n¢ 4 da o
profs Ilka Brunilde Laurito (Importancia das Segoes Infat-
to<juvenis). O questionirio foi distribufdo entre um grupo
de criangas de T7.a 14 anos, residentes nas zonas Nortve,Sul
e Centro, da cidade do Rio de Janeiro, e¢ na cidade de Nite
r63% < §

* Apresentamos cm scguida os fatos ¢ nimeros colhidos atra
vés deésse questiondrio. S

* Pelos quadros abaixo, verificamos que a crianga comparc-
ce regularmente ao cinema, uma vez por semana, nao sdmente
para ver o filme em exibigao, mas também como atividade so
cial, reunindo-sec com os amigos, ¢ em geral frequentandod
nemas localizados na proximidade de suas resideéncias. ¥

1)

; Por Scmana(vezes)|Por mes(vezes)| Algumas 3 3
I T Efa 1ou2) : 3 ou(2 ) vezes Funca
11-14 | 356 | 10% | 5% 2, 5% 2,5% -
7-10 \17,5@ 7,5%| 10% 2, 5% T, 5% -

T ] e
Total Ls-z.s% 17,5%k| 15% 5% 10% -

0
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2) :

idade sdzinho com amigos com a famflia
1i-14 2, 50h 42, 5% 10%

A o 10% 35%

Total 2, 5% - 52,5% 45%

* Quanto ao género de filmes, as preferéncias se concen =~
tram nas pelfculas histéricas e de aventuras entre os meni
nos, ¢ nos "westerms" e comédias entre as meninas. Para eg
ta escolha, as razoes aprcsentadas pelos meninos foram as
de ‘que tais filmes lhes"causam emogao', n"prendem a atengao"
e portanto éles gogtam. Enguanto que as meninas preferemas

comédias, porque sao filmes nromanticos" ¢ "fazem rir",

. A .
¥ Eis o quadro das preferencias (chaves: a=wstern, b=aven-
turas, c=animais, d=comédias, e=histéricos; f=musicais, &=
—criangas, h-mistério, i-descnhos animados, j=bom filme):

Idace a b c‘ d € 1 2 {ih S B
11-14 | 22,54 15% |2,5%|12, 56| 15%| 2,5%| --|12,5%| -- | --
7-10 | 10% |12,5%6 =) 205 5% 2,5%| 5% -- |12,5%|2,5%
Total |32, 5%|27, 56| 2,5%| 52,5%|20%| 5% | 5%|12,5%|12, 56| 2, 5%

(Obs: Nas preferéncias gerais, o "western" e¢ a comédia tem
a primazia, vindo cm seguida os filmes de aventuras ¢ his-
t611608s%) .

% Através do questiondrio vemos também que as criangas sao
fans dos artistas de cinema, havendo mesmo uma grande pre-
feréncia por alguns nomes, indicados na maioria das respos
ta5. Os meninos justificam sua escdlha pela qualidade do
trabalho dos artistas e as meninas pelas qualidades atrati
vas-@oTfisico. Coerentcs com a sua preferéncia por comé-

- A - - . -
dias romanticas, elas usam, para qualificar os artistas,ad
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jetivos como "bonitao", '"bacana", "simpdtico", "espectacu -
lar", "léndo", etc.

“'A lista que se scgue foi organizada com os nomes dc ar -
tistas em ordem de preferéncia:

1. Oscarito

2. Grande Otelo
Ronald Golias
Angela Maria
Tony Curtis
Doris Day

3. Rock Hudson
Dean Martin
Elvis Presley
Kirk Douglas

4. Kim Nowvak
Cantinflas
Emilinha Borba

# Em contraste com o eonhecimento e preferéncia mostrados
pglos nomecs dom artistas, wvemos que os dirctores de cinema
sao quase totalmente desconhecidos entre as eriangas que
frequentam sessoes cinematogrificas. Com ezcquo de alguns
nomes citados no questiondrio (Vittorio DeSica, Hitckcock
e outros), a maioria respondew mnao.

* Eis os diretores citados, na ordem de¢ preferéncia:

1. Qarlos Manga
2. Anseclmo Duarte
3. Vittorio DeSica

* Na pergunta feita sGbre os filmes que gostariam de ro -
ver, foram indicados os seguintes filmes, organizados por
ordem de prefercncia:

1, Vida de Cristo

2. Peitigo Havaiano

3. Tarzan
A Guerra dos Ddlmatas
Volta meu Amor
4 Mals Querida do Mundo



4. Um Raio de Lugz
Ladrao de Bagdad
Os Dez Mandamentos
gaudades de um Pracinha
Sissi
0 Pequeno Coronel

5. Virou Bagunga .
A Volta ao Mundo em 80 Dias.

* Chamamos a atenggo para o fato de algumas criangas terem
incluido, nas suas breferéncias, nomes de artistas e fil -
mes de televisao. Isto mostra que h4 certa confusao na dis
tinggo entre o gque é cinema ¢ O gue é televisao.

% Embora nao saibam lidar com miguinas de cinema, muitos
mostraram-se interessados pela jdgia de organizar um clube

de cinema na escola em que frequentam ou no bairro em que
resideme. 2

z

%* Pis os resultados refcrentes % pergunta -Acha boa idéia
organizar um clube de cincma na sua escola? ou no scu bair

r0o?

Idace sim ngo balrro ¢scola
11-14 T2, T% 22, 3% 9,9% 4, 5%
y-10 83, 3% 11% 27, %% 5, 5%

% As sugestocs apresentadas para a organizacao desse clube
mostram as possibilidades com que podemos contar para ini-
ciar um trabalho desta natureza. Damos, a seguiry o quadro

das proporgoes das respostas afirmativas, negativas ou in-

diferentes, ¢ algumas das sugestocs.

Idade com sugestSGs fac sabem hao respond.
11-14 54 67 22,T% 22,T%
7-10 44, 45 50% 5, 6%

e
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* Sugestoes apresentadas:

"Com clementos que tenham vontade de levar para frente oclu
be ¢ sempre passando bons filmes". 3
n"Arranjando filmes, uma méquina cinematogridfica e sécios".
"P9r meio de listas e de pequenas gquantias dos moradores do
bairro'.
"0s prbprios sbcios filmarem ¢ representarem e escreverem &
"
pegas',
"Com a ajuda de minha turminha,
"grganlzaria aproveitandoas experiéncias de outros clubes™,
"Convidando todas as mi i i
a minhas amigas que gostassem de cinema

a fazer parte dele'".
"Com as minhas colegas',
"Reuniria todos os alunos no auditério e os filmes seriam
passados pelas professoras',
"Reunindor a8 colegas ¢ arranjando um lugar'.
nirranjando produtores c¢ méquina ¢ material para fazer fil-
me' e um‘menino grande" (Produtor, segundo explicagao dadape
la crianga, é "a pessoa quec_arranja os filmes para passar"),
"Muito respeito ¢ organizacgaoM.

. A . .
"Bu preferia que cle jé4 estivesse organizado'.
"Eu nao entendo de cinema para organizar',
"Bu queria gue organizassem, mas nao que cu fosse a organi
zadoraly g
"Nao quercria &ssc encargo".

» b
* Como vemos, os fatos revelados nos dao, sc nao uma idéia
completa da situagao, pclo menos uma base para inficio de mm
trabalho no campo do cineclubismo infantil.

: Devemos ser realistas, procurando atingir éste_piblico a-
ua} infanto—guvenll,'orlentando-o scm preocupagoes de cri-
ar "genios" na arte cinematogréfica.

* Para isto, a FCCRJ deveri incentivar ¢ dar assisténcia s
grupos em escolas ¢ bairros interessados na organizagao de
sessoes de cinema.

* . No setor.educacignal, a FCCRJ atuard no sentido de traba-
lhar pela introdugao do cinema nas escolas como complementa
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ggo do cnsino tradicional. Em contacto direto com professo-
res ¢ autoridades educaionais, obtercmos as condigoes para
um trabalho d8sse tipo. Exibigao de filmes como "Aruanda" ,
"Minérios e Desenvolvimento Econlmico" ¢ outros, darao aos

jovens maior conhccimento dos fatos sociais ¢ culturais do
nosso povo, integrando-os, assim, na atual realidade brasi-
leira.

* Qutro ponto importante no trabalho pclo cineclubismo in-
fantil & a criagao de um cinema para criangas ¢ jovens, 1li-
gada & realidade do momento atugl brasileiro. Bste movimen-
to deverd ser langado por ocasiao da mostra nacional de cur
tametragens, planejada pela FCCRJ para o segundo semestre -
deste ano. Com a cooperagao do INCE, MAM ¢ outras entidades
cducacionais, serao inclufdos prémios espcciais para a cate
goria dec filmes para jovens e filmcs educacionals. o
% Finalizando, com os elementos aguf aprescntados, temos u-
ma base para inieciar os trabalhos, organizando-os no senti-
do de atingir &ésse piblico que realmente temos ac nosso al-
cance.

* Fontes consultadas: -G.Cohen-Séat, "Problémes du Cinéma ct
de 1'Information Visuelle".
-E.Morin,
ginairen,
-I.B.laurito, "Cincma ¢ Infancia".

nLe Cinéma et l'Homme Ima -

Uma ediggo da
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Walter Pontes, presidente

Cosme Alves Neto, assessor geral

Aldaira Campos, diretora de divulgaggo
Silvando Cardoso, diretor cultural

Jaime Rodrigues, diretor patrimonial

Norma Soares, ‘directora administrativa
Lucilla Ribeiro, consultoria
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